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FESTA E FESTA
FICCAO

PERIPECIAS? CONTINUAM A NAO FALTAR!

A novela lider que conquista diariamente as gargalhadas dos
portugueses promete continuar a animar as suas noites.

Se ha coisa que ndo reina na aldeia da Bela Vida, é o sossego.
Com o fim da festa deste ano, uma nova "bomba” cai na vida
dos belavidenses: ao contrario daquilo que todos achavam, a
maioria dos terrenos daquela aldeia tem dono, e vem agora
reclama-los.

~ ESTREIA SETEMBRO

os terrenos onde tinham os seus negdcios eram da prépria Segunda a Sabado

Esta lancado o caos na aldeia. Eles que sempre pensaram que
aldeia, ou da Junta ou assim, vém a verificar que ndo... E agora? Prime-Time
O que vai ser da vida deles? Dos seus negécios? Dos seus
futuros? Dos seus sonhos?




SINOPSE

Depois de mais uma festa da aldeia da Bela Vida, que tinha tudo para acabar bem, eis que cai uma nova "“bomba” na
vida dos belavidenses: a maioria dos terrenos daquela aldeia tem um dono, ao contrario daquilo que todos achavam,
e esse dono, que na verdade € uma mulher, vem agora reclama-los.

Trata-se de Sofia Aragdo, uma mulher endinheirada, cujos seus antepassados longinquos e abrasonados tinham
raizes na Bela Vida, e que sé agora que a aldeia é falada em todo o pais (muito por forca da TVI), o seu advogado
informou-a desse seu patrimoénio “esquecido”. Imediatamente, o seu marido, José Oliveira, um remediado e azedo
militar de carreira, arregacou as mangas e meteu pés a caminho para vir reclamar o que é seu (como quem diz...).

Sofia, ou na verdade, Oliveira, parece nao estar disposto a ceder um milimetro nos seus objetivos, por mais que
todos o tentem demover, de todas as formas possiveis... e impossiveis. No entretanto, e como em todos os grandes
(e pequenos) temas desta aldeia, serdo feitos planos, aliancas, conspiracdes, traicdes... tudo, para que o barco
chegue a bom porto. Mas nao sera facil. Até que chegam todos a uma conclusdo: sé uma pessoa pode salvar a aldeia
das garras desta gente. A mesma de sempre: a dona Corcovada.

Mas serd que ela esta disposta a abrir mao de (quase) toda a sua fortuna para isso? E se ndo estiver, até onde podem
chegar os belavidenses para a convencer...?
tvi



PATROCINIO

O patrocinio permite ao anunciante reforcar a sua ligacdo com o conteldo e garantir maior visibilidade e retorno.

Em cada episddio teremos disponivel um bloco para os patrocinadores da novela.

Regras:
* Limite de patrocinadores a 4 quotas;

» Duracdo do spot no bloco dos patrocinadores limitado até 20" (outras duragdes terdo de ser avaliadas caso a caso);

Abaixo breve esquema ilustrativo do alinhamento.

Cartoes Resumo Bloco " Genérico Bloco Cenas ep. Genérico ~ Cartoes
Pat. ep. anterior Premium |pjcjag] ~ Conteddo  Esp. dia seguinte Final Pat.
genérico

Nota: Alinhamento ilustrativo, pode sofrer alteracdo em virtude de mudancas de programacao.



PATROCINIO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:

* Junto as autopromocgoes do programa: cartao de 5" (minimo 52 insercdes), com referéncia em voz off ao anunciante, com a seguinte distribuicao:

l ° FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
N° DE INSERGOES 5 10 5 4 0 24

tvif' ~ FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
N° DE INSERGOES 7 1 6 4 0 28

* Junto ao programa (no inicio e no fim): cartdo de 5" com referéncia em voz off ao anunciante (12 insercdes);

* Nos blocos do programa: spot com duracao opcional (6 insercées);

INVESTIMENTO DE MEDIA TOTAL (variavel de acordo com a duracdo do spot):

CART(~)ES,5” +SPOTS
ATE 20"

4 SEMANAS 60 060<€ 106 160€

CARTOES 5"

Notas:
+ Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa 20%, que sé podera ser contratada se o patrocinio ndo tiver ja

sido comprado por um concorrente. o
« Para patrocinios com duracao de spots diferentes, consulte por favor o seu diretor de conta.



FESTA E FESTA

COLOCACAO DE PRODUTO FIccAo

De acordo com a natureza do programa, e tendo em vista satisfazer as necessidades
de comunicagao dos anunciantes, temos disponiveis as seguintes oportunidades:

PRESENCAS PASSIVAS: O produto ou marca esta presente no contetido ou
programa integrado de forma passiva. A presenca passiva nao implica
manuseamento do produto por parte dos personagens ou apresentadores. (Ex:
um sumo numa mesa, um detergente numa bancada de cozinha, uma maquina de
café inserida num cenério, stockshots, etc.). Duracao de 3"

PRESENCAS MANIPULADAS COM ALTERACAO DE GUIAO: O

produto ou marca é integrado no contedido ou programa através de situagoes
tipicas de consumo e que podem obrigar, ou ndo, ao seu manuseamento. Esta
presenca é complementada por referéncias diretas ou indiretas, respeitando as
limitacdes legais e contratuais, sem influéncia direta na narrativa do contetido ou
programa. Duragcao de 10"

PRESENCAS ESPECIAIS: Considera-se uma presenca especial sempre que a
mesma implique uma alteragdo de guido. O mesmo principio aplica-se as alteragdes de
décor. O produto é integrado na cena de acordo com o espirito desta e a sua presenca
implica alteracdes nas falas e comportamentos das personagens, podendo influenciar a
histéria. Estas presencas sao complementadas por referéncias diretas ou indiretas,
respeitando as limitagdes legais e contratuais. Cenas desta natureza podem ter lugar em
estudio ou em exterior. O tempo de duracao destas presencas sera definido caso a caso,
sendo a exposicao do produto ou marca limitada ao tempo necessario tendo em conta
o contexto da a¢do ou da narrativa do programa, tendo uma duracdao minima de 30" As
presencas serdo ainda destacadas na homepage do site TVI ou TVI Player e partilhadas
nas redes sociais TVI.

®
VEJA AQUI ALGUNS EXEMPLOS M



https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/colocacao-produto-programas/
https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/colocacao-produto-novelas/

COLOCACAO DE PRODUTO .
OPORTUNIDADES ESPECIFICAS

OPORTUNIDADES DE INTEGRAGCAO / PRINCIPAIS DECORS

* Mercearia Aida (atriz Ana Guiomar)
« Café do Tomé (ator Pedro Teixeira)

+ Casas das Personagens

OPORTUNIDADES DE INTEGRAGAO / HISTORIA

« Natal

* Fim-do-Ano




COLOCACAO DE PRODUTO

INVESTIMENTO DE MEDIA TV: A valorizacao de cada presenca sera feita de acordo com a tabela média da faixa 21h/24h a data
da contratacao.

INVESTIMENTO DE MEDIA DIGITAL: 1 000€

INVESTIMENTO DE PRODUGAO (valor por presenca, este valor exclui qualquer margem de intermediacao/rappel):

Manipuladas

Passivas com alteracao Presencas especiais
de guiao
- - - Producao
Producao Producao Producao TV Digital
250€ 2 500€ 3500€ 500€
Notas:

» Para mais detalhes sobre a natureza das referidas presencas, consultar também a Informagao Comercial n® 002/22.
= A TVI e a Plural estdao disponiveis para analisar solu¢des de comunicacdo a medida dos interesses de comunicacao de cada anunciante, a integracdo da marca sera analisada

caso a caso mediante briefing do anunciante. m’



TELEPROMOCOES

A escolha deste formato permite ao anunciante passar
mensagens de caracter publicitario mantendo a ligacdo com
O programa.

As telepromocdes sdo gravadas com recurso aos décors e
atores da novela e exibidas sob a forma de spot em posicao
preferencial do respetivo bloco.

VEJA AQUI ALGUNS EXEMPLOS

Notas:
Todas as propostas para telepromoc¢des carecem de validagdo prévia;
Para as telepromog¢des com duragdes diferentes, serdo aplicados os indices de conversdo em vigor;

O guido é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante;
As telepromocdes estdo sujeitas a aprovagao editorial por parte da producdo do programa;
Cada telepromocdo contempla direitos de exibi¢cdo para 4 semanas;

Direitos de imagem dos atores a definir caso a caso.

Para mais detalhes sobre telepromocgdes, consultar a Informacdo Comercial n® 002/22.

INVESTIMENTO MEDIA (por insercao de 60"'): Valor
negociado do anunciante + 100% de sobretaxa

INVESTIMENTO PRODUGAO (por execucio): 15 000€
(Este valor exclui qualgquer margem de intermediacao/rappel,

assim como direitos de imagem dos atores)

Os investimentos de producéo poderdo sofrer alteragdes em consequéncia das especificidades de cada projeto, inclui gravacdo num décor associado a novela;


https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/telepromocoes-ficcao-nacional/

DIGITAL

Mediante briefing e permitindo uma associacdao dos anunciantes as plataformas digitais, podem
ser desenvolvidos presencas através de formatos especiais ou conteudos personalizados.

LICENCIAMENTO

A TVI coloca a disposicdo do mercado o seu portfélio de marcas, elementos identificativos, caras

e conteudos, adicionando assim valor e um fator distintivo aos produtos e marcas dos nossos clientes.
O licenciamento permite também um conjunto de solucdes de ativacdo das marcas dos anunciantes nos
seus pontos de venda ou nos canais de comunicagao proprios.

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

Consulte o seu diretor de conta para condi¢gdes especificas.

FICCAO


https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

OBSERVACOES:

» Condi¢des apresentadas para valor bruto negociado;

=  Os valores apresentados ndo sdao acumulaveis com outras condi¢des especiais;

» Aos valores apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor;

* Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha deve ser efetuado antecipadamente de acordo
com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicagao Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢des Gerais de Contratagao de Comunica¢dao Comercial da MCD;

»= A contratacdo de espaco sera feita de acordo com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicacdo
Comercial da MCD;

* A proposta é valida por 30 dias (de calendario), findos os quais podera sofrer altera¢des, em virtude de mudancas de tabela e/ou grelha de programacao. No caso de proposta de Colocagado
de Produto a validade é apenas de 15 dias (de calendario);

» As presentes condi¢cdes comerciais sdo confidenciais destinando-se a utilizagdo exclusiva da Agéncia de Comunicagdo/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociacdo e/ou
ao Anunciante objeto das condicdes. A sua divulgacdo a terceiros ndo podera em quaisquer situacoes ser efetuada sem prévia autorizagdo por escrito por parte da TVI;

= Os investimentos acordados para Colocacdo de Produto e Custos de Producdo devem ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media
convencional;

= Os patrocinadores poderao ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececao das respetivas ordens de
publicidade, salvo se existirem taxas negociadas para a ocupacdo dessas posicoes;

= Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricado do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

= Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

= A TVI podera colaborar na producdo dos cartdes de patrocinio para emissdo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locucdes dos cartées de patrocinio sao feitas
pela TVI;

= Eventuais informacdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI;

= Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (patrocinio e colocacdo de produto);

= Relativamente as contratagdes de Colocacdo de Produto, caso sejam exibidas um niimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

* Todas as agdes de Colocagao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Diregdo de Programas/Produtora. Eventuais altera¢des ao seu conteldo terdo de
ser novamente validadas.

= Os investimentos realizados ao abrigo da Tabela de Colocacdo de Produto, Licenciamento, bem como os Custos de Producdo, ndo serdo contabilizados para o calculo de prémios de
producao anual (“Rappel”).

ESTAMOS AQUI POR SI

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT




